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Abstract

Although Geography as a core subject seems to be continuously losing ground in Hungarian secondary schools, a certain set of schools
with Tourism or Economics profile may still enjoy the privilege of having Geography as their designated science subject. This article
presents a handful of methods and good practices in the teaching of Geography in Tourism in bilingual vocational secondary education.
The curriculum of these schools has a selection of vocational subjects expanding teachers’ opportunities to involve geographical content
while relying on the regular use of ICT devices and fulfilling the needs of content and language integrated learning at the same time. The
methods described below present new resources and ideas on how to successfully fulfil the needs of both the teaching of Geography and
modern language education within the context of domestic and international tourism.
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1. Bevezetés

Az utébbi néhany évben a szakgimnaziumokbol és szakkodzépiskolakbol - néhany agazatot leszamitva - szinte teljesen
kiszorult a f6ldrajz. A ,kedvezményezett” iskolacsoportban (példaul kézgazdasagi vagy turisztikai képzést folytatd iskolak)
nem csokkent drasztikusan a foldrajz heti 6raszama, sét, tantargyak kozotti koncentracioval, a tananyag atrendezésével és
magasabb évfolyamokon torténé megjelenésével talan még egy kicsit nott is a megjelenithetd foldrajzi tartalmak, azokon
beliil is els6sorban az dgazathoz k6t6d6 ismeretek aranya.

A két tanitdsi nyelvii turisztikai szakgimnaziumi képzés még ezen az intézménycsoporton belill is irigylésre méltd
helyzetben van, hiszen kozismereti (foldrajz, célnyelvi civilizacié) és szakmai (turizmusféldrajz, szakmai idegen nyely,
orszagismeret) targyak keretében is lehetGséget biztosit a foldrajzos gondolkodas elmélyitésére. Ezen targyak tematikaja
és orakerete a megszokottnal valamivel nagyobb mozgasteret jelent, igy a tantargyi ismeretek atadasa mellett a szaknyelvi
és kommunikaciés készségek egyidejli és sokoldalu fejlesztésére, a tartalomkdzpontil nyelvoktatasra is jut lehet6ség.
A kovetkez6kben bemutatdsra keriil6 modszertani otletek ugyan a fent emlitett képzéshez kapcsolédnak, de kdnnyen
adaptalhaték mas képzési formak vagy tantargyak szamara is.

2. Anyag és modszer

A nemzetkozi idegenforgalom volumene évrél évre boéviil, a reptiléjaratok széles valasztékaval egyre tobb célpont valik
szinte kozvetleniil elérhetévé szamunkra, szamos orszag pedig sorban donti meg sajat rekordjait az oda utazé turistak szamat
illetéen. Sok mas orszaghoz hasonléan hazank is jelentds energiat és 6sszegeket fektet a turizmusba, a béviiléshez pedig egy
erds munkaerdépiaciigény kapcsolodik, melyet részben azok a k6zépiskolak tudnak kielégiteni, ahol azidegenforgalmi szakmai
képzés mellett magas szinvonald nyelvi képzés is zajlik. Ezen képzések egy része szakgimnaziumi keretek kozott torténik.
A foldrajzi ismeretek hangsilyos megjelenése teljesen indokolt, hiszen azok szervesen kotédnek az idegenforgalomhoz, a
tantargykoziség pedig lehet6vé teszi azt, hogy nagyobb mélységben, korszeri{ibb médszerekkel dolgozzunk fel féldrajzi, azon
beliil pedig kifejezetten turizmusféldrajzi témakat.

A Lonely Planet Best in Travel toplistainak feldolgozasi lehetdségei

Az els6 bemutatdsra keriil6 médszertani otlet a bakancslista-készitést kombindlja az utikdonyvek év végi listaival. A
vilagszerte ismert és népszerii Lonely Planet utikdnyvkiadé minden év végén top 10-es listakat készit azokrol a turisztikai
célpontokrdl, amelyeket - a szerkeszt6k meglatasa szerint - érdemes meglatogatni vagy felvenni a bakancslistara. A Best
in Travel listainak 6rai feldolgozasdhoz a sorozat aktudlis kiadvanyanak beszerzésére sincs sziikség, a Lonely Planet
weboldaladn elég sok anyagot kinal az érdekl6d6k szamadra, igy rovid videdkat, képgaléridkat és utleirasokat is taladlunk az
egyes helyszinekrdl. A szerkeszt6ség a vildg minden sarkabol valogat a toplistakhoz, amelyek koziil néggyel - legjobb orszag,
varos, régid és jo ar/érték aranyu (az eredeti 6sszeallitdsban value) ti cél - kiemelten is foglalkozik.

A listak jellemzéen &sszel valnak elérhetévé, ezekrdl tobb hazai hiroldal is rendre be szokott szamolni. Minden évnek
vannak slagercélpontjai, amelyek rendszerint valamilyen aktudlis apropébél keriilnek fel a listara (pl. fliggetlenség
évfordul6ja, nemzetkozi esemény, programsorozat), viszont akadnak igencsak meglepd, nem egyszer alig ismert, 6rakon
szinte egyszer sem emlitett helyszinek is. (Erre nagyon j6 példa a 2018-as lista Dzsibutival és Puerto Ricoval.) Az 6sszedllitas
valtozatossaga onmagaban is motivalé és figyelemfelkeltd, az IKT eszkozok alkalmazasaval pedig konnyen beemelhetd a
tanitasi 6rak menetébe. A téma kell6en szines és sokrét(, igy lehet6séget ad akar foldrajzorakon tuli feldolgozasra is, példaul
angol nyelvi 6rdkon, amihez B1-B2 szint{i nyelvtudas sziikséges.

Az 6rai feldolgozas néhany eleme:

e véleménycsere a valogatas szerkesztési elveirdl, céljairdl, korlatairdl

e korabbi top 10-es listak 6sszehasonlitasa, a bevalogatott helyek jelolése konttrtérképen

o kovetkeztetés a kiemelt uti célokra, azok foldrajzi elhelyezkedésére képek segitségével
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¢ kulcsszavas lista készitése a kiemelt tti célokrdl az azokat bemutat6 videdk megtekintése utan

¢ hasonl6sagok és kiilonbségek keresése a kiemelt uti célok kdzott foldrajzi adottsagaik alapjan

e a top 10-es listdkon kiemelt helyek Osszevetése a Turisztikai Vilagszervezet (UNWTO) aktualis, leglatogatottabb
orszagokat tartalmazo listajaval

¢ a didkok altal elkészitett és egymassal megosztott bakancslistak térképezése és a gyljtemény jellemz6inek kozos
megvitatasa

A feladat érdekes tovabbgondolasa lehet egy hazai vagy magyarlakta teriilethez kot6d6 helyszin megjelenitése egy vir-
tudlis toplistan. Mivel a kdzelmultban két, magyar érintettségii célpont is bekeriilt a top 10-be - a 2016-0s listan Erdély
a régiok kozott az els6, Debrecen pedig a 2017-es jé ar/érték aranyu célpontok listajan az 6todik helyen szerepelt -, nem
lenne teljesen el6zmény nélkiili ez a felvetés. Egyes didkok szdmara kihivast jelenthet eljatszani a gondolattal, hogy a Lonely
Planet szerkeszt6inek ,felkérésére” most 6k ajanlhatnak uti célokat az egyes kategoéridkban, viszont valasztasukat meg is
kell indokolniuk. Ezt leginkdbb projekt keretében latom megval6sithatonak, amelybe az egyéni és kiscsoportos megoldaso-
kon tul akar nagyobb 1élegzeti kreativ feladat (pl. poszterverseny, prezentacié-készités) is beépithetd, igy a didkok érvelési
technikdinak, vitakultdrajanak, nyelvi készségeinek fejlesztése mellett az informatikai eszk6zok gyakorlati alkalmazasara is
van lehetéségiink.

Orszagismereti szempontbdl érdekes lehet egy olyan éra vagy projekt megvalédsitdsa, amelyben a kiemelt orszagra vagy
régiora osszpontositunk és megprébaljuk azt kdzelebb hozni a didkokhoz. Az adott orszag - a 2018-as ajanlasban Chile -
féldrajzahoz, torténelméhez, kultirdjahoz kétédo kérdésekbdl, topografiai elemekbdl a napjainkban nagy népszertiségnek
orvendd alkalmazasok (Kahoot, Learningapps) segitségével interaktiv minivetélkedd vagy keresztrejtvény készithetd.
Tapasztalatom szerint az drai aktivitast tovabb noveli, ha a megvaldsitas soran a nyomtatott forrasok (pl. atlasz) mellett az
internetet és a didkok okoseszkozeit is bevonjuk.

Hazai turisztikai kampanyok feldolgozasi lehet6ségei

Hazank idegenforgalma folyamatos béviilést mutat, nem véletleniil szerepel kiemelt helyen az orszag turisztikai
stratégidjaban a marketing, melynek néhany elemével a didkok is j6 eséllyel taladlkozhattak. A kozelmultban kozzétett, hazdnk
latnivaléit, turisztikai célpontjait és hagyomanyait népszertisité imazsfilmek, reklamszpotok és a plakatkampanyok f6ldrajzi
és honismereti szempontbdl is konnyen feldolgozhat6 tartalomnak tekinthetdk.

A 2013-as , Think Hungary” kampdany egy otletesen megszerkesztett, modern zenével megtdmogatott imazsfilmre épitve
els6sorban a kiilfoldi turistakat igyekezett megszolitani, mig a 2017-ben inditott ,Magyarorszag rad var!” kampany a belfoldi
turizmus fellenditését célozza meg. Bar célkozonségiik eltérd, kozos jellemzojiik az internetes csatorndk haszndalata. Mindkét
kampanyhoz kdnnyen taldlunk magyar nyelvii cikket (az els6héz angol nyelvii cikk is elérhetd), ami segitheti a felkésziilést
és az oOrai feldolgozast.

A Think Hungary kampany a turisztikai kindlatban régéta hangsulyos Budapest-Balaton-Héviz haromszogre épit, de az
innovativ, vendégszeretd orszag képei is megjelennek. A vide6 esetében tartalmi elemek - tehat a megjelenitett helyszinek,
targyak, szokdsok - megvitatasa kiilonosen érdekes lehet, hiszen a kiilfoldieket célzé turisztikai anyagokkal kapcsolatban
koénnyen felmeriilhet, hogy azok ismert sablonokra, sztereotipidkra épitve jelenitik meg hazank turisztikai kinalatat, noha
tudjuk, hogy az altalunk sablonosnak gondolt tti célok mogott jelentds érdeklédés és valds igények allnak.

Az 6rai feladatok tekintetében kézenfekvd valasztas lehet a videdban latott tartalmi elemek csoportositasa, rendszerezése,
a vide6 végén megjelend mottd értelmezése és a kibovités lehet6ségeinek megvitatdsa a didkokkal. Nyelvi 6rdkra vald
adaptalasa tobb készség egyiittes fejlesztésére ad lehet8séget, a szoveges forrasra és az audiovizudlis anyagra épitve par
1épésben eljuthatunk az élénk érai vitdhoz. Tobbszori felhasznalds utan ugy latom, hogy a vided olyan témadkat érint, amely a
didkok tobbségét érdekli, konnyen aktivizalja a didkok gondolkoddasat és székincsét, de a feldolgozas mddja szerint arra is jo,
hogy a képek segitségével néhany hasznos kifejezést is elsajatithassanak a tanuldk, elsésorban a gasztronémia, a technolégia
és az épitészet témakorébdl.

A ,Magyarorszag rad var!” kampanyt els6sorban az Itt kell lenned, hogy elhidd! és az At kell élned, hogy elhidd! mottéval
ellatott plakatokrdl ismerjiik. A kampany reklamszpotja és képei internetes kereséssel konnyen 0Osszegytijtheték. A
bemutatott latvanyossagok, tti célok jellemz&en kevésbé ismert vagy frekventalt célpontok (pl. geolégiai vagy kulturalis
értékek), amelyek egy orszdgos turisztikai kampanyban ritkan jelennek meg. Szintén fontos eleme a kampanynak az
Instagram-arculat, valamint az ismert televizi6s személyiségek, sportolék bevonasa.

Az el6z6 videbhoz hasonléan ebben az esetben is érdemes foglalkozni a valogatasi elvekkel, a célk6zonséggel, a mottoval,
viszont tobb lehetéség van a hazdnk természetfoldrajzahoz kot6dd tartalmak koriiljarasara is, mint példaul a Hegyestii
és a Dunakanyar keletkezése, a Kis-Balaton, a hévizi t6 vagy a Tisza-t6 jelentésége. A kampanyban népszeriisitett helyek
konturtérképen valé bejelolését kovetéen érdemes lehet dsszevetni azt a hazank turisztikai régiéit bemutaté térképpel,
esetleg kiegésziteni egy-egy hasonlf, a turisztikai f6sodortél tavol esd, de a kampdany koncepcidjaba illeszkedd uti céllal,
kiiléndsen azokbol az orszagrészekbdl, amelyek a térképes dsszevetésnél viszonylag liresen maradtak. Egy-egy ilyen helyszin
bemutatisara akar paros vagy csoportmunkaban is sor keriilhet, sét, kreativ feladat keretében akar a didkok lakéhelye is
felhasznalhatd, a cél pedig a kampanyplakatokhoz hasonlé kép vagy poszter készitése a latott plakatok szerkesztési elveinek,
arculatanak megtartasaval.
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Turisztikai cikk feldolgozasa

A turizmusmarketing felfutdsanak egyik eredménye, hogy mind angol, mind német nyelven szamos, hazank turisztikai
kindlatdhoz kapcsol6dé utleiras és cikk jelent meg vildgszerte milliok altal olvasott ujsagokban és hiroldalakon. Az
amerikai CNN példaul egész cikksorozatot szentelt hazanknak, a kdzelmultban pedig videds anyagokkal is népszer(sitette
Magyarorszagot. A Debrecenrdl szo6ld, ,Heavy metal and huge sausages” cimii cikk mar a feliitését illetéen eléggé
figyelemfelkeltd, kozos feldolgozasaval pedig tobb érdekes kérdésre is kereshetjiik a valaszt. Vajon egy kiilfoldi szakiro,
utaz6 egy-egy néhany napos kirdnduldas alatt mennyit 1at a varosbdl? Mit szeretne megmutatni az olvaséinak? Hova helyezi a
hangstlyokat? Mennyiben kiilonbézik az dltala rajzolt kép azzal, ahogy a helyben él6k 1atjak a varost?

Bar a felhasznalt cikk 2014-es, aktualitdsa egy-egy pontot leszamitva valtozatlan maradt. A nevezetességek mellett
emlitésre keriilnek a varosra jellemz6 kulturalis, gasztronomiai és épitészeti sarokpontok, de a varos torténetébdl is kapnak
egy-egy szeletet az olvasék. Tartalmi szempontbdl j6 nyersanyagot jelent minden olyan feladattipushoz, amellyel Debrecen
és kornyékének - els6sorban a Hortobagy - foldrajzi adottsagait, kozlekedési lehet6ségeit és turisztikai er6forrasait kivanjuk
megismertetni a didkokkal.

Az 6rai feldolgozast segit6 feladatotletek:

¢ gondolattérkép készitése Debrecenrdl a cikk tartalmara épitve

¢ agondolattérkép kibovitése olyan elemekkel, amelyek nem szerepelnek a cikkben

¢ acikkhez csatolt képgaléridban szerepld pontok elhelyezése Debrecen térképén

e Kkiscsoportos feladat 1: hogyan valtozott a varos arculata, idegenforgalma, programkinalata a cikk kozzététele 6ta eltelt
idében?

e Kkiscsoportos feladat 2: Mennyiben tekintheté Debrecen nemzetkézi uti célnak? Hogyan jelenik meg a nemzetkoziség
Debrecenben? (Itt barmilyen, a Debreceni Egyetem, a repiil6tér, a betelepiil6 cégek szerepével kapcsolatos anyag vagy
akar az Eurdpa Kulturalis Févarosa projekt egyes elemei azonnal beépithet6k az 6ratervbe.)

Tapasztalataim szerint a cikk terjedelme nem szokott akadalyt jelenteni a tanuléknak, a székészlet gazdagsaga - a
turisztikai utleirasok sajatos nyelvezete, fordulatai miatt - viszont egyszerre lehet motivalé és a megértés szempontjabol
zavard a didkok nyelvi szintjétdl fiigg6en. Ezért azt gondolom, csak olyan nyelvtanulékkal dolgozhatd fel sikeresen, akiket
a bonyolultabb szerkezetli mondatok és ismeretlen kifejezések (pl. melléknevek és hatarozdék béséges hasznalata) nem
tantoritanak el. A cikkek feldolgozasat érdemes képekkel, esetleg kapcsolédé videdval felvezetni, ezek a hozzaadott elemek
gyakran segitenek az érdekl6dés felkeltésében, a tanul6csoport el6zetes ismereteinek aktivalasaban.

3. Eredmények

Ha az egyes tantargyakat halmazként kezeljiik, akkor a bemutatott harom médszer valahol a f6ldrajz, a turisztikai szakmai
targyak és az idegen nyelv halmazanak metszetében helyezhet6 el, mivel egyszerre jeleniti meg a tartalomkozpontu, IKT-
eszkozokkel tdmogatott nyelvoktatast, a szakmai profilhoz kapcsolddé elvarasokat és a foldrajzoktatas, a foldrajzos
gondolkodasra nevelés céljait. Boven adnak lehetéséget arra, hogy a didkok Kkifejthessék véleményiiket, litkoztethessék
érveiket egy-egy turizmusfoldrajzi jelenséggel kapcsolatban. Az interneten elérhetd forrasok pedig mindharom bemutatott
modszertani otlet esetében lehetdvé teszik az adaptacidt nemcsak a fentebb emlitett tantargycsoportokban, de akar azokon
kivil.

Az utébbi évek tapasztalatai szerint a tanulok nemcsak foldrajzi gondolkodasmoéd oldalardl nézve tartjak hasznosnak,
amikor a szakmai profiljukba vagé aktualitasokrdl beszéliink, de a nyelvhasznalat oldalan jelentkez6 egyértelmi el6nyoket
is latjak. Sajat gyakorlatomban ezeket a foglalkozasokat Ugy probalom dsszedllitani, hogy késébb akar egy (turizmus)
foldrajzi probléma vagy aktualis esemény komplexebb, esettanulmany-szintii feldolgozasa se okozzon gondot a didkoknak.
Ugy latom, hogy a fentiekhez hasonlé tematikus foglalkozasok nemcsak az irott és audiovizudlis forrasok feldolgozasaban,
az informaciok rendszerezésében, a foldrajz és a turizmus kozotti kapcsolatrendszer megértésében segitenek, de az oérai
bevonodast is jobban elGsegitik a hagyomanyosabb, lexikalis tartalmakat el6térbe helyez6 6rakkal szemben.
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